Travaux a réaliser dans le cadre du projet « médias et citoyens ».

1) Le WEBZINE. http://www.mp2013.fr/lezine2013/

« Le Zine 2013 est le web-journal des collégiens, lycéens et apprentis en partenariat avec le
Rectorat et le CLEMI. 41 classes s'impliquent tout au long de I'année 2013 Capitale européenne
de la culture en devenant correspondantes sur différents événements pour le magazine en ligne
Le Zine 2013 de Marseille-Provence 2013.

Ces classes rédigent des articles, des breves, réalisent des reportages, des
entretiens vidéo ou sonores, elles construisent Le Zine 2013. Des conditions
particulieres d’accueil sont offertes aux éleves afin qui expérimentent de plus pres le métier de
journalistes, ainsi des rencontres avec des artistes, des répétitions publiques, diverses
invitations ou des acces aux conférences de presse leur sont proposés. Par ailleurs, les éleves qui
le souhaitent sont invités a écrire ponctuellement en tant que « classes pigistes » des articles
sur des événements auxquels ils ont assisté ou participé ».

» Chaque groupe d’éleves doit réaliser une annonce, un entretien, une
critique, des entretiens vidéo lors de chaque sortie pédagogique organisée avec les
enseignants (Mucem, Camp des Milles,...).

Le vendredi 8 novembre MUCEM. http://www.mucem.org/
http://www.mucem.org/fr/exposition/750

Le jeudi 21 novembre Le FRAC
http://www.mp2013.fr/fonds-regional-dart-contemporain-provence-alpes-cote-dazur/

» Chaque groupe doit définir et préciser aux enseignants avant la sortie pédagogique la
nature du travail qu’il rendra.

> Les travaux a rendre.

* L’annonce : Elle est destinée a inciter le public a aller voir une exposition. Elle donne
des informations pratiques (date, lieu, téléphone, tarif). Elle ne doit pas contenir
d’opinion, ni de critique. Il faut l'illustrer par des photos. Le lectorat visé sur le Zine 13 est
plutot des enseignants et des jeunes. Il faut en tenir compte dans le choix du titre et dans
la facon de présenter I’exposition. Le nombre de caracteres espace compris est de 800.

Exemple d’annonce

MR ~ Ensemble(s)
ix huit regards de photographes se penchent sur Marseille et la question de ['étre
ensemble... ou comment la ville se dévoile a travers ceux qui la vivent et ceux qui lob-
servent. Organisé par le Café Photo Marseille (CPM), labellisé OFF Marseille-Provence
2013. Deuxieme vernissage le 28 sept & 10h30. Ouvert seulement les week-end. c.L.

du 14 septembre au 11 octobre
Ecole Axe Sud, Marseille
04961909 10
www.cafephotomarseille.org

g
7}
£
2
£
©

Document de travail, M GOSSE, 2013/2014 1



* « L’interview » : Avant de le réaliser, il faut le préparer. Il faut se documenter sur la
personne que l'on va « interviewer », le lieu et I'exposition que l'on va visiter. Il faut
préparer les questions que I'on va poser et définir un angle d’analyse. Lors de I'entretien,
il faut prendre des notes, enregistrer et prendre des photos (en demandant
Pautorisation). L’exercice de rédaction est trés important. Il faut respecter la parole de la
personne « interviewée ». Il est préférable de faire des phrases courtes. Il ne faut pas
hésiter a utiliser les guillemets et reprendre certaines phrases importantes. Il faut faire
apparaitre les questions posées et le nom de la personne « interviewée ». Le nombre de
caractéres maximum est de 3000.

Exemple d «’interview » réalisé dans le cadre du Zibeline.

Zibeline : Quelle politique culturelle
voulez-vous mettre en place ?

Sam1a Ghali : Je pense quiil faut juger les
gens par les actes. Regardez ce que nous
avons fait ici, dans (a mairie de secteur du
15/16, sans moyens. Hatel du Nord, personne
n'y croyait, notre fravail sur (a convention de
Faro (convention européenne sur (a valeur
sociale du patrimoine dont Samia Ghali est
‘| la marraine francaise, ndlr), personne n'y
| croyait, Aujourd'hui dans mon secteur on
‘| peut devenir hote, qu'on ait une villa a (Es-
‘| taque ou qu'on habite un HLM dans le 15¢,
J'étais une enfant privée de culture, et trés
‘| malheureuse de [tre, de ne pouvoir jouer du
piano, accéder a ce monde. Je veux quaucun
‘| enfant ne puisse aujourd'hui ressentir cela.
Dans chaque noyau villageois, comme dans
‘| e 15/16 aujourd'hui, je veux que les enfants
| puissent accéder au théatre, a la musique,
| la danse, yaller en faire. ftre pauvre ne
doit plus amener a étre pauvre en culture,
| 1L doit y avoir des médiathéques, des lieux
| de pratique dans chaque quartier.

Vous voulez donc généraliser a Marseille ce
que vous faites dans vos quartiers Nord ?
Oui. En ouvrant les écoles en Zone

Contre la IME

d'Education Prioritaire j Jusqua 19h et en
confiant les animations a des associations
culturelles et sportives, pas aux tatas, En
ouvrant les lieux de culture comme lopéra, le
conservatoire, les musées, pour que chacun
puisse y aller, y compris sur scéne si il a
quelque chose a montrer, Pour (attractivité
de la ville je veux mettre en place une
Biennale des cultures urbaines sur

{e modgle de secteur 8 (concours
offrant aux lauréats amateurs
enregistrement et concert aux
cotés de professionnels, ndlr).
Je veux que la grande culture
qu'on dit litiste soit offerte
a tous,

Quel bilan tirez-vous de [année
capitale ?

Trop de gens ont été frustrés,
la culture mise en évidence
est venue d'ailleurs, les
équipements sont réussis
mais il n'y a pas de coordi-
nation ni de vision d‘avenir,
I faut mettre en place un

conseil de développement

culturel, travailler 4 la
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communication pour que chacun puisse
savoir ce qui se passe dans toute (a ville.
Voulez-vous atgmomey'wnd le budget
de a culture ?

Létat des finances de la Ville est catas-
trophique... Mais on peut changer sans
augmenter. D'abord en n'hésitant pas a
arréter ce qui ne marche pas. Quand il
y a dix personnes, ou que des initiés, a

L une manifestation, il faut se poser des
L W questions. Puis en travaillant sur la

b transversalité : tout le monde dans une
L équipe municipale doit se préoccuper
§ de culture, de ['aménagement urbain

a 'éducation, Ainsi on trouve des
B, ressources inexploitées,

¥'A-X @ 1eyD ewues




* Critique : Elle exprime une opinion sur une exposition, une conférence, un spectacle,
etc. On n’est pas factuel. Il faut renseigner sans offenser en décelant des contradictions.
On réexplique et on argumente. La structure de la critique est celle de la pyramide
inversée. Au début, on donne l'information principale et ensuite on développe. La
critique s’appuie sur des criteres d’appréciation :

- la compréhension (que nous apprend cette exposition ?) ;

- la déambulation (la facon de se déplacer dans cette exposition est-elle facile ?) ;
- la scénographie (I’exposition est —elle mise en valeur ?).

Le titre est tres important. Il peut étre humoristique, sarcastique, etc. Il doit donner envie
de lire le « papier ». Le nombre de caractéres maximum est de 1500.

Exemple de critique :

Derives v

Il faut aller se perdre jusqu'au Domaine départemental du Chateau d’Avignon, en Camargue,
au risque d'Egarements provoqués par une judicieuse sélection d'ceuvres d'art contemporain

Incertitudes

Eninterrogeant «la notion d'éga-
rement dans ses multiples dimen-
sfons, aussi bien géographiques
que temporelles ou mentales»
et malgré quatre thématiques
structurantes -Chemins de
traverse, En suspens, Sens
dessus-dessous, Méandres
intérieurs- on se retrouve quelque
peu interdit devant la profusion
de propositions choisies par
Agnés Barruol et Véronique
Baton, co-commissaires du
projet. Fallait-il alors donner un
fil conducteur au visiteur pour

paradoxa[ement vivre au mieux cette  Rainer Gross, Open ends, productlon domame partemental Chétea

expérience déconcertante de 'égarement ?
Dans le catalogue une piste est ouverte a
lidée de dérive, chére aux Situationnistes,
comme déambulation ouverte au hasard de
la découverte. A cause de ses contraintes
propres [protect|on du monument classé,
limitation des accés aux ceuvres), le principe
fonctionne de moindre fagon dans le chateau
et pour une intéressante sélection de vidéos
exigeant une bonne dose d'attention patiente,
mais il prend toute son ampleur des que le
visiteur se prend a flaner dans le parc et les
batiments annexes ponctués d'ceuvres in situ.

Zigzags
Ainsi le poteau indicateur d'un blanc imma-
culé, vierge de toute indication de Philippe

Ramette donne le ton, pomtant l'absurde
exhibé en vide existentiel. Guére plus loin
un bloc sculptural composé des lettres du
palindrome «erre», ni substantif, niinjonction,
signifiant sans signifié, de Dominique Angel,
retrouve dans le chateau en lettres de néon
son «r» final a la téte d'un lit : «errer» pour
réver ? Many Dreams, le bus d'un autre &ge de
Feipel et Bechameil fait hésiter entre arrivée,
départ, simple étape, carcasse abandonnée
bien trop blanchie. Rainer Gross, avec Open
ends, joue lintégration/tension avec l'envi-
ronnement (platanes immenses, chateau
d'eau par un geste monumental et un tunnel
multipliant perspectives/perception des
lieux entre nature et architecture. Yokohama
mon amour, radeau/poste d'observation
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un peu maigrelet, manque de
force : les réves de Millagou et
Maguet s'échouent dans la salle
' des machines, comme la piece de
& Varini sur le seuil. Désorientation,
artifice Vasseux, Bock), confusion,
scansion (Nonas), disproportion
(Bourgeat, Navarro), fiction (Le
Méhauté), inquiétante étrangeté
(Goussé, Pétrovitch, Lapie, Perez,
Chaudouét, Setton) risquent les
déraisons que l'on veut bien se
donner. Mais aucun ne semble
avoir été inspiré par le potentiel
onirique aquatique du domaine.
Ce sont aussi d'autres moyens.
Relevons cependant le bel effort,
en plus des ceuvres empruntées dans les
collections publiques et privées, d'avoir
permis la production de plusieurs pieces
concues pour l'occasion. Si a l'échelle des
vingt et un hectares du domaine cela para|t
une goutte d'eau, c’est bien celle-a qui fait
les grandes riviéres et les grands projets.
Louis Prat, l'ancien maitre des lieux, l'avait
bien compris.

cL.
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jusqu’au 27 octobre

Domaine départemental du Chéteau
d'Avignon, Les Saintes-Maries-de-la-Mer
04 13 31 94 54

www.culture-13.fr




> Quelques régles et conseils

Ecrire un article est un exercice particulier. Il est indispensable de suivre quelques régles journalistiques
afin d’écrire un bon article. Animés par le désir d’accrocher les lecteurs, les journalistes trouvent les
images, affinent les formules, inventent les rythmes qui disent la vigueur de la langue d’aujourd’hui.

1. Le sujet de Particle. Il faut sélectionner une bonne information : avoir des témoignages, des

chlffres ﬂables Il faut pouvoir répondre aux cinq questions de référence : Qui, quand, comment,

U, quoi, pourquoi... Larticle doit apporter au lecteur des informations précises, des détails
concrets qu’il tient de sources fiables. |l faut éviter les généralités que tout le monde connait. Des
informations concrétes, ce sont des descriptions précises de quelque chose qu'on a vue et qui
existe vraiment. Ce sont aussi des citations (entre guillemets. Par exemple: Monsieur Alain est
boulanger et aime son métier: “Je fais du pain depuis 20 ans et toujours avec le méme bonheur...”)
de personnes qu’on a rencontrées et interrogées. Ce sont enfin des INFORMATIONS précises. Il
ne faut pas écrire: “Monsieur Alain a expliqué comment il fait son pain tous les jours” mais il faut
écrire ce qu’il a dit: “Tous les matins, il allume son four (1) tout en chantant pour se réveiller et
commencer la journée dans la bonne humeur (2). Puis il mélange sa farine avec de I'eau (3)..." ll y
a la trois informations concrétes qui permettent au lecteur de bien savoir ce que fait monsieur Alain
alors que si le journaliste écrit seulement: “Monsieur Alain a expliqué comment il fait son pain tous
les jours”, le lecteur ne sait pas comment cela se passe.

2. Le traitement de I'information. Pour écrire un article intéressant, I'information brute ne suffit pas.

Il faut analyser le contenu et le mettre en valeur par une écriture claire, précise et soignée. Le titre
doit étre soigneusement choisi et parlant. La premiere phrase doit donner envie de continuer et
l'information doit se trouver au début de l'article. Utiliser les expressions, les images, les anecdotes
les plus " parlantes ". Ne pas hésiter a rajouter une image (photo, caricature, schéma...) pour
illustrer son propos. Privilégier une mise en page aérée.

3. Le style de larticle. Selon le sujet et la fagon dont I'auteur veut I'aborder, on peut choisir un ton :

ton clinique, distant, sensible, grave, Iéger, humoristique, pédagogique, solennel ou complice.
Donner du rythme a votre article : utiliser des phrases courtes et incisives (sujet, verbe,
compléments), choisir des mots simples et concrets. Les points et les virgules doivent apparaitre
clairement et utiliser les mots de liaison (en effet, car, mais, pourtant, aussi, donc...). Privilégier les
verbes actifs et le temps présent. L'article doit étre clair, facile & comprendre... et c’est souvent
difficile « de faire simple »

4. Le plan. Le plan doit étre simple et logique. Le premier paragraphe est I'accroche : il donne en

général l'information la plus importante (cela peut étre une citation, une description de lieu, une
anecdote). Les autres paragraphes doivent suivre cette régle simple : une idée importante par
paragraphe et une succession logique entre tous les paragraphes. Il est donc important de sauter
une ligne a chaque fin de partie, pour visualiser I'articulation de votre argumentaire.

5. L’accroche. Il faut donner envie au lecteur de lire I'article. C’est pour cette raison que I'accroche

doit étre particulierement soignée : on peut donner des chiffres précis, raconter une anecdote pour
attiser la curiosité du lecteur. « Il faut toujours commencer et conclure avec une bonne formule »
d’aprés Franz-Olivier Giesbert du Figaro. L'idéal est d’avoir un angle d’attaque proche du lecteur.
Cette proximité peut étre géographique, chronologique, thématique et/ou affective.

Document de travail, M GOSSE, 2013/2014



> Fiche technique : Qui ? Quoi ? Quand ? Ou ? Pourquoi ?

Tout parfait journaliste connait la régle des cinq questions fondamentales. Les Anglais I’appellent la reégle
des cing “W”: Who (qui?), What (quoi?), When (quand?), Where (ou?) et Why (pourquoi?).

Dans tous les articles de journaux, il faut répondre précisément a ces cing questions. Parfois on en rajoute
une : “Comment?”.

QUI?

Dans un reportage, il faut citer des gens qu’on interroge. Il faut parler de ce que ces gens font. Bref, pour
que le lecteur comprenne de qui on parle, il faut donner quelques informations sur ces personnes. Par
exemple: “Mohamed Hosni, 20 ans, étudiant en deuxiéme année d’histoire a I’Université du Caire, aime la
musique...” ou bien “Alice Lejeune, infirmicre depuis 8 ans dans une clinique de Bretagne, descend tous les
¢étés dans le Midi pour la récolte des olives...” Ainsi, le lecteur connait un peu la personne dont on parle
dans I’article.

QUOI?

Un reportage raconte une histoire vraie, quelque chose qui s’est passée ou qui se passe. C’est un “quoi?”. 1l
faut donc raconter le mieux possible son sujet de reportage en citant des personnes interviewées et en
écrivant des descriptions précises. “Il se passe quoi?”; le lecteur peut répondre correctement apres avoir lu
I’article si I’information s’y trouve.

QUAND et OU?

Le temps et le lieu sont deux informations fondamentales dans un reportage ou un article. Ce sont des
reperes de toutes les actions des hommes et de la vie des choses. A ne jamais oublier!

POURQUOI?

Cette derniére question est souvent remplacée par le “COMMENT?”. 11 faut en effet toujours chercher a
savoir pourquoi les choses se passent comme ¢a et pas autrement, pourquoi cette femme pense comme ceci,
pourquoi cet homme agit comme cela. Bref, vous devez toujours poser la question “pourquoi?” aux
personnes que vous interrogez. Parfois, il n’y a pas de réponse ou elle est trop difficile a trouver, ou alors la
réponse est : “C’est ainsi parce que ¢a a toujours été ainsi!”. Dans ces cas, il faut alors oublier le
“pourquoi” et passer au “comment” en décrivant avec beaucoup de détails (IL FAUT TOUJOURS
BEAUCOUP DE DETAILS). Il faut décrire comment les choses se passent, comment agit ce monsieur et

comment pense cette dame. Bref, il faut toujours écrire en gardant a la mémoire que le lecteur veut tout
savoir!

> Glossaire

Accroche
Une ou deux phrases en téte d’article, destinée(s) a retenir, "accrocher" I'attention du lecteur. S’emploie aussi en
publicité, avec le méme objectif. A la fin de I'article, on parle de "chute".

Billet
Court article de commentaire donnant une vision personnelle, piquante ou humoristique, d’un fait d’actualité.

Bréve

Par opposition au dossier ou a I'enquéte, la bréve est un texte court, une "nouvelle breve" (dix lignes maximum). Elle
donne en trois ou quatre phrases une information trés concise, sans titre, qui répond obligatoirement aux questions:
qui, quoi, quand, ou, et parfois comment et pourquoi.

Une breve est rarement seule, elle est présentée dans une colonne de bréves. Lorsqu’elle a un titre, on I'appelle "filet".
Dans un cadre, elle devient "encadré".
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Chapé/chapeau
Texte d'introduction qui "coiffe” un article, généralement présenté en plus gros, et en caractéres gras. A mi-chemin du
résumé et de 'accroche, il concentre en quelques lignes 'essentiel de I'information. Le chapd fait partie de la titraille.

Inter

Abréviation d’ "intertitre" : titre intermédiaire (une phrase ou quelques mots), composé en plus gros, en couleur, en
gras..., qui rythme les colonnes de texte, de fagon a en rendre la lecture moins fastidieuse. En théorie, il devrait suffire
de lire chapd et inters pour connaitre les informations essentielles d’un article.

Interview

L'interview consiste a interroger quelqu’un de représentatif d’'un sujet, ou tout au moins quelqu’un dont les propos sont
censés étre significatifs. Ce genre est trés approprié au souci de vulgariser, car il fait appel au langage parlé et a la
spontanéité. Il est donc explicatif et donne a entendre.

Légende
Court texte accompagnant une photo ou un dessin et visant a lui donner un sens. Une légende peut étre descriptive,
interprétative, informative. En bonne théorie, aucune photo ne devrait paraitre sans sa légende.

Niveaux de lecture

Plusieurs éléments contribuent a rendre un article plus lisible et plus attrayant:

- le chapeau, ou "chapd" dans le jargon journalistique: court texte précédant un article, donnant I'information
essentielle (comme un résumé) et accrochant le lecteur. Le chapeau coiffe I'article.

- la titraille: titre, surtitre et sous-titre (au-dessus et au-dessous du titre), intertitre (dans la colonne de texte). Plus
I'article est long, plus chacun de ces éléments est nécessaire.

- la légende de la photo: court texte qui explique au lecteur le sens que le journaliste donne a la photo. La Iégende doit
étre accompagnée du crédit photo (hom du photographe, de I'agence).

Photo

La photo est I'un des arguments clés du contenu et de la présentation rédactionnels. Elle vise a accrocher le regard du
lecteur, a retenir son attention, a donner plus de force a une information... Photo-information ou photo-illustration, elle
participe a I'équilibre texte-illustrations qui favorise I'entrée dans la page.

Source Origine de l'information (personne ressource, document).
Titraille

Ensemble des éléments d’un titre (surtitre, titre principal, sous-titre), dont la diversité typographique est destinée a
attirer le regard.
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Les dix commandements du PADAWAN journaliste

1 Avantl de choisir ton sujet culturel, sur L'auteur tu
travailleras, et ton support (ecrit, dessin, photo, vidéo), tu
choisiras

2 Suivant Le support choisi, des régles de conception précises tu
respecteras

3 Quand tu seras sur place, tes émotions et réflexions tu
consigneras

4 Quand tu seras revenu chez toi, tes wnolkes aussitdt tu
affineras

§ Pour concevoir lton sujet, aux cmi questions (qui, quoi,
L d *
od/quand, comment, pourquoi) tu répondras

6 Que tu aimes ou détestes, et méme si pas d'avis tu nas,
chercher & comprendre tu devras, et argumenter objectivement
il faudra

7 A quel public s'adresse ton article et ce que tu veux Lui faire
comprendre, tu détermineras

¥ Insulte et diffamation absolument tu proscriras, blesser
inutilement tu &Eviteras, et jamais tu wne confondras Lles
personnes et les oeuvres

9 Moins d'une semaine aprés L'événement ton article tu rendras

16 Si town article esk rev«vo:,é par les Journalistes pour &tre

retravaillé, rester zen puis récommencer, tu devras
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